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136
U S C I T E  C E N S I T E

2,38M
L E T TO R I  S T I M AT I

€612K
VA L O R E  AV E  × 3

100%
TO N O  P O S I T I V O



0 1  —  I N T R O D U Z I O N E

Un trimestre di copertura
costante

Nel secondo trimestre del 2026 l'agenzia ha seguito 5 campagne di ufficio stampa su

eventi istituzionali, a cui si aggiungono attività minori e di consulenza continuativa per

conto di altri clienti, per un totale di 136 uscite su testate nazionali, di settore e locali.

La copertura complessiva si stima in oltre 2,38 milioni di lettori, per un valore economico

teorico (AVE) pari a €612.150, calcolato con moltiplicatore editoriale ×3 uniformato su tutte le

attività del periodo.

Il tono editoriale rilevato è stato positivo nel 100% delle uscite documentate, confermando

la tenuta della relazione con le testate seguite nel periodo.
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KPI di sintesi

Campagne istituzionali principali 5

Uscite da attività minori e consulenze 20

Uscite totali censite 136

Lettori totali stimati ~2.381.900

Moltiplicatore editoriale AVE ×3 (uniforme)

Valore AVE aggregato €612.150

Tono editoriale 100% positivo
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Il mix editoriale

TIPOLOGIA USCITE %

Nazionali e agenzie wire 21 28%

Sanitarie e specializzate 18 24%

Locali e generaliste 35 47%

Totale rendicontato 74 —

Nota: la ripartizione per tipologia copre 74 delle 136 uscite totali del trimestre (3 campagne su 5 principali, quelle con dettaglio testata-per-testata disponibile).

Le restanti 62 uscite — tra cui tutte le attività minori e di consulenza — sono incluse nei KPI aggregati di sintesi ma non in questa ripartizione, per assenza del

dettaglio analitico completo al momento della redazione.
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Come sono calcolati i dati

Il valore economico è calcolato con metodo AVE (Advertising Value Equivalency), stimando il costo di acquisto degli stessi spazi come

pubblicità diretta. Il moltiplicatore editoriale ×3 — uniformato su tutte le campagne del trimestre — riflette la maggiore credibilità del

contenuto giornalistico rispetto all'advertising.

Dove disponibili, i dati di traffico delle testate sono verificati (fonti Audicom/Audiweb); in assenza di dati pubblici affidabili si applica una

stima per fascia, calcolata con una quota di lettura per articolo singolo pari allo 0,2–0,3% del traffico medio stimato della categoria di

appartenenza. Nessun dato viene mai inventato: le stime sono sempre etichettate come tali.

Per le 20 uscite da attività minori e di consulenza, il dato di lettori è stato calcolato con una stima proporzionale: media lettori/uscita

registrata sulle campagne principali (~17.514) applicata al numero di uscite aggiuntive. Non essendo un dato rilevato testata per testata, va

considerato indicativo e sostituito con dati reali non appena disponibili.

I dati aggregati in questo report non riportano il nome dei singoli clienti o eventi, in linea con la riservatezza richiesta per questo documento.
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